


E as marcas associadas a
ele ganham projecao
diante de milhdes de
pessoas com repertorio e
poder aquisitivo para estar
na vanguarda do consumo.




BRAVOQ! traz informacao
apurada, abre o dialogo,
analisa, opina, estimula a
discusséo com
propriedade, é referéncia
em cultura.

Autoridade no assunto.

BRAVQ! deixa o leitor em
dia com a agenda
cultural, no pais e no
mundo. Com editorial
atualizado, destaca o
gue é relevante,
Interessante, imperdivel.

WARHOL,
A ANTENA DA
CULTURA POP




Carteira
Assinantes ¢
20 765 exemplares §

Dezembro, /2010

Fonte: IVC, Dinap e Assinaturas



BRAVO!
¢ § 55% mulheres
~ § 45% homens

85% dos leitores

<50 classe AB  ©0% dos leitores tém §

eéntre 20 e 39 gnos

P S30 mais de 209 mil'
leitores no Brasil

Fonte:* Projecéo Brasil de Leitores - Ipsos Marplan e IVC - 9 mercados - 10+anos i Jan/10 a dez/10
Fonte2: Pesquisa Abril - junho de 20101 Amostra leitores de Bravo! 1671 entrevistados 1 597 assinantes, 563
compradores e 511 internautas



4% vao a museus e
/3% vao exposicdes de
arte

Costumam combinar programas
culturais ou entretenimento, com outros
programas
(ex: bares, restaurantes, baladas, etc.) ¢ Mais de 70%

Costumam visitar bienais
(arte, arquitetura e livro)

78% vao ao teatro

Fonte:* Projecéo Brasil de Leitores - Ipsos Marplan e IVC - 9 mercados - 10+anos - Julho/09 a junho/10
Fonte2: Pesquisa Abril - junho de 20107 Amostra leitores de Bravo! 1671 entrevistados i 597 assinantes, 563
compradores e 511 internautas



90% dos leitores
Bravo!

Mais de 85%
vao a shows de

Fonte:* Projecéo Brasil de Leitores - Ipsos Marplan e IVC - 9 mercados - 10+anos - Julho/09 a junho/10
Fonte2: Pesquisa Abril - junho de 20101 Amostra leitores de Bravo! 1671 entrevistados 1 597 assinantes, 563
compradores e 511 internautas
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BRAVO. _—

BRAVO! ) prime

PREMIO BRAVO! BRADESCO PRIME DE CULTURA

A revista BRAVEEconhece, premia e homenageia os expoentes da producéo cultural do
avaliando a contribuicdo e importancia de cada um nas areas de literatura, artes plastic
musica, teatro e danca.

O unico prémio edéine todas as areas da cultura bras#éelecanese pelo encontro entre
formadores de opinido, artistas e personalidades e pela ampla repercussao na midia du
meses.

Pelcsétimo ano consecutivg AVO! realizara o prem8alaaSao Pauloo més de outubro.

O evento conta, desde sua primeira edicao com o paBradescddPrinreapoio dEPFL
Energia.



BRAVO!

ENCONTROS BRAVO! BRAVO!

ENCONTROS

BRAVO!

CAFE LITERARIO '
]

BRAVO

1Jr Centro da Cultura Judaica

Em parceria com importantes centros dé dulama Fnac, Centro de Cultura Judaica e
esporadicamente a livraria da Travessa, no Rio de Janeiro, a BRAVO! recebe convidadc
para a discussao de temas ligados a revista ou a suas edi¢cbes tematicas, sempre medi

diretor de redacao ou editores de BRAVO!.

Um espaco livre e democratico para o debate que aproxima ainda mais a revista do seL



BRAVO! '

CURADORIA BRAVO! DE CONTEUDO BRAVO.

Sob demanda do cliente, Bravo! faz curadorias para eventos na area de cultura.
Pela natureza da revista, Bravo! tem contatos e expertise para planejar debates,
exposicoes, semanas culturais, shows musicais, mostras de cine
lancamentos de livros e filmes. A extensao da curadoria depende
Que pode ser contratado por empresas, centros culturais ou entid
overnamentais.

VEM Ai 0 5° PREMIO
BRAVO! PRIME DE CULTURA

FINALISTAS
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B

pédia Itad Cultural

Itau »
cu Itu ra I apresenta cmes vlsuals

Um panorama do que se
produz(iu) de melhor no pais

Confir umum sobm algumn das mais de 28 mil pegas da
riicos

Um abrangente acervo de a
smsTas TeRwOS £ concemos esta na internet. E s6 vocé acessa-lo!

Conteudo abrangente
e amplamente acessivel

ia W41 obras M Curi

Veja como é fécil e rdpido acessar a base de dados da Enciclopédia Itai
Cultural de Artes Visuais, que permite fazer buscas si

CASES DE SUCESSO




BRAVO.

DOSSIE BRAVO! BR AVO!

A BRAVO! ESTA MAIS VIBRANTE!

Nos ultimos anos, Bravo! testemunhou uma mudanca demografica no perfil de seus leitores.
Assim como a publicacéo, os leitores da Bravo! estdo mais jovens, escolarizados e descolado
Visando atender a essa nova demanda, Bravo! decidiu criar conteddos tematicos com assuntc
amplamente relevantes sob a perspectiva cultural caracteristica a publicacao.

FORMATO

O dossié tematico € um caderno de 20 paginas
dentro da edicao da Bravo! com papel e impressao
iguais aos da revista.

NO BRASIL




BRAVO!

LIVRO BRAVOVIAGEM A BAHIA DE JORGE AMADO BRAVO!

E um livro que procura refazer os caminhos percorridos pela ficcdo do escritor
Jorge Amado em obras como Jubiaba, Mar Morto, Tenda dos Milagres, Terras
do Sem Fim, Gabriela, Cravo e Canela e muitos outros.

Formatol: 225 x 310 mm
4 capas + 128 péaginas

Papel capa®: Cartao TP Premium 350
grs

Papel miolo®: Couche Fosco 95 grs
Lombada quadrada
Preco de capa: R$ 39,90

Tiragem: 12 mil exemplares

" VIAGEM A

Distribui¢cdo: Nacional, em bancas e ;
- BAHIA

Lancamento: Novembro de 2011 3 DEJORGE AMADO




BRAVO!
Calendario 2011




BRAV()! il JAN FEV MAR ABR MAI JUN AGO SET OUT NOV DEZ

Edicdo 167Julho
Revista Reserval3/Junho

Material 15/Junho

Lancamenta29/Junho

Livro BRAV@ Jorge Amado
Reserva 05/Julho
Material07/Julho

Lancament®5/Novembro

" VIAGEM A

BAHIA 2=

**JORGEAMADO

*datas sujeitas a alteragdo i capas ilustrativas



BRAV()! sl JAN FEV MAR ABR MAI  JUN JUL SET OUT NOV DEZ

Edicdo 168Agosto
Revista Reservall/Julho

Material 18/Julho

Lancamento29/Agosto
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0 FES'i'IVA]. QUE
MUDOUTUDO

*datas sujeitas a alteragdo i capas ilustrativas



BRA\-”()! sl JAN FEV MAR ABR MAI JUN JUL AGOBSIaM OUT NOV DEZ

Edicdo 169Setembro
Revista Reserva08/Agosto

Material 15/Agosto

Lancamento26/Agosto

Dossé BRAVOMODA
Reserva08/Agosto
Material 15/Agosto
Lancamento26/Agosto

A AVENTURA DA BIENAL

SI0A 0% TRES ROTHIROS PROPOSTOS POR BRAYO!
CONTENOA A ARTE OUE SE FAZ MO 157
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*datas sujeitas a alteragdo i capas ilustrativas



